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JUSTIFICATIVAS DAS NOTAS DA PROPOSTA TECNICA
JULGADOR: CRISTIANO SOARES

Plano de Comunicagdo Publicitaria

(Pontuagdo maxima 65 pontos, sendo 5 para Raciocinio Basico, 20 para Estratégia de Comunicagao, 25
para Ideia Criativa e 15 para Estratégia de Midia e Nao Midia)

Licitante 1

a) Raciocinio Basico 4 Apresenta compreensao das
caracteristicas do Judiciario, porém
prescinde de entendimento sobre
“desafogamento de processos”

b) Estratégia de Comunicagéo 18 As informagoes dos dados
percentuais estdo sem a fonte
consultada

c¢) Ideia Criativa 21 A linguagem da comunicagao nao
contempla o publico proposto.

d) Estratégia de midia e ndo midia 13 - Concentragdo de verba numa
emissora desprivilegia outra que
possui programacao direcionada ao
publico proposto.

- Cidades com mais de 70.000
habitantes como Palmeira dos indios |
(IBGE 2010), poderiam ter radios

, inclusas como midia de divulgagdo da
| campanha

|

Total 56




k PODER.
/] L (UDICTARIO
—|

D ALAGOAS

Tribunal de Justiga

Diretoria de Comunicacao Social
Praga Marechal Deodoro, 319,

Anexo | — Centro — 4° andar
Tel.: 82.4009.3141 / 3240 - e-mail: imprensa@tjal.jus.br

Licitante 2
a) Raciocinio Basico 2 N&do apresenta compreensao das
caracteristicas do Judiciario
alagoano
b) Estratégia de Comunicagao 13 Auséncia da compreenséo e de
argumentacao sobre a estratégia a
ser seguida.
c) Ideia Criativa 13 Pecas apresentam uma série de
repeticdes do simbolo do Judiciario
alagoano. Auséncia de senso
estético na finalizagdo das pecas
d) Estratégia de midia e ndo midia 3 Valor sugerido para a estratégia de
midia ultrapassa a verba
disponibilizada
Total 31
Licitante 3
a) Raciocinio Basico 3 Apesar da compreensao do
funcionamento do Judiciario, faltou
clareza ao apresentar as fontes de
i dados apresentados.
[
b) Estrategia de Comunicacao 15 Carece de clareza na argumentagéo
{ para execuc¢do da estratégia, tendo
} em vista o desafio de atingir diversos
1' tipos de publico-alvo. g
5.0) Ideia Criativa 17 A ideia criativa apresenta pouca
originalidade. ';
d) Estratégia de midia e ndo midia 10 A distribui¢do de verba nao condiz
? com os habitos de consumo
Total 45
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Licitante 4

a) Raciocinio Basico

Compreensédo das caracteristicas do |
Judiciario alagoano e do desafio que
foi proposto

b) Estratégia de Comunicagédo

19

Estratégia coesa, poréem, faltou um
detalhnamento maior de como sera
trabalhado os perfis de cada publico.

c) ldeia Criativa

A ideia criativa € original e existe
uma boa concepcao estetica, porem,
carece de uma defesa melhor da
eficacia do entendimento pelo
publico-alvo.

d) Estratégia de midia e ndo midia

Os habitos de consumo de
comunicagao do publico-alvo
deveriam ser mais explorados

61
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Licitante 5

a) Raciocinio Basico ’ 4 Mostrou conhecimento das |
caracteristicas gerais do Poder |
| Judiciario de Alagoas, porém, faltou |
explorar mais os pontos reiacionados:

a conciliagdo de processos |

b) Estratégia de Comunicacao 19 Houve compreensao do desafio de

comunicagao, mas o argumento nao

tem o impacto suficiente para todos
os publicos alvo

c) Ideia Criativa 19 Apesar de bem finalizadas, as pegas
usam cores que transmitem pouca
seriedade a campanha

d) Estratégia de midia e ndao midia 13 Midias de massa poderiam ser
; exploradas

Total 55
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Licitante 6

a) Raciocinio Basico 3

}- Dados e porcentagens carecem de
' fontes.

- Falta aprofundamento nas
caracteristicas do Judiciario
alagoano

b) Estratégia de Comunicacéo 19

- A comunicag¢do com as 3
vertentes é um pouco confusa,
porém a redacgdo € criativa

c) Ideia Criativa 16

- Falta de originalidade na
construgcdo das pecas

- Diversas identidades visuais
diferentes, deixando a campanha
confusa e sem consisténcia

d) Estratégia de midia e ndo midia 10

A abrangéncia no uso de diversas
midias com inimeras identidades
visuais fazem com que a estratégia
de midia ndo tenha consisténcia

Total 48
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Capacidade de Atendimento (méaximo 15 pontos), Repertorio (maximo 10 pontos) e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicag&o (maximo 10 pontos)

Agéncia Um

Capacidade de Atendimento | 15 Clientes relevantes, curriculo dos
i profissionais adequam-se as
necessidades do Judiciario alagoano e

boa infraestrutura.

Repertdric 5 10 Ideias criativas, originais e a qualidad.
no acabamento das pegas condizem,
com a necessidade do Judiciario|
alagoano.

Relatos de solugdes de problemas 10 Os planejamentos de propaganda séo,
consistentes, propostas adequadas paraj
|estratégias de  comunicagéo e;
resultados apresentados s&o relevantes. |

' Clorus

Capacidade de Atendimento 11 EProfissIonais apresentam bom nivel
curricular, porém a pouca quantidade e
concentragao de profissionais na area
de criagdo ndo atende completamente
as necessidades do Judiciario.

Repertério 9 Relevancia e originalidade nas
campanhas apresentadas, pecas bem
iﬁnalizadas. porém o ator escolhido
para o VT da peca “Seja vocé, Seja

I Cesmac” ndo transmite seguranca para
|0 papel, deixando a desejar.

Relatos de solucdes de problemas 10 | Os relatos e solugdes apresentados |
‘transmitem consisténcia e relevancia.
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LaBox

Capacidade de Atendimento 11 Profissionais apresentam bom nivel
curricular, porém em numero reduzido,
ndo suprindo completamente as
necessidades do Judiciario.

Repertério 8 A peca "Ao Pharmacéutico” necessita
de uma melhor arte-finalizagao. A peca
“ Outdoor Maikai” ndao apresenta
originalidade ou criatividade, ambas
|nao servem de referéncia para
possiveis pegas que venham a ser
produzidas para o Judiciario alagoano.

Relatos de solugdes de problemas 8 A pega “Palmeira, terra boa de viver”
ndao transmitiu com relevancia os
resultados obtidos.

BCCOM

Capacidade de Atendimento ' 11 A pequena lista de clientes
apresentados e o numero reduzido de
profissionais ndo suprem
completamente as necessidades do
Judiciario alagoano.

Repertorio 7 O case da campanha “Casal 50 anos” ]
foi desclassificado pela comissdo de
|licitag&o.

Relatos de solugdes de problemas 5 O case da campanha “reduzir perdas &
cuidar do nosso maior bem” foi
desclassificado pela comissdo de
licitacdo.
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SIX

Capacidade de Atendimento

14

Profissionais apresentam bom nivel
curricular e outros pontos apresentados |
sdo bastante relevantes, porém o prazo
de campanhas e projetos graficos
“complexos”, as quais nao séo
descritos, apresentam prazos
excessivos e incompativeis com as
necessidades do Judiciario alagoano.

Repertério

10

Ideias criativas, originais e a qualidade

|no acabamento das pegas condizem
com a necessidade do Judiciario
alagoano.

Relatos de solugdes de problemas

[ 10

Planejamentos publicitarios
consistentes, propostas adequadas
para estratégias de comunicagéo e os;
resultados apresentados sdo|
relevantes. '-

Artecetera

Capacidade de Atendimento

15

Clientes relevantes, curriculo dos§
profissionais adequam-se és;
necessidades do Judiciario alagoano e
boa infraestrutura.

Repertorio

09

finalizadas, porém o video preduzido
para a campanha da OAB sobre o
Processo Eletrdnico € pouco dinamico.

|
Repertorio de pegas originais e bem l
i

Relatos de solugdes de problemas

10

Planejamentos publicitarios
consistentes, propostas adequadas
para estratégias de comunicagdo € os
resultados apresentados s&o |
relevantes. i
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JULGADOR: ISAAC NEVES

Plano de Comunicagao Publicitaria
(Pontuagdo maxima 65 pontos, sende 5 para Raciccinio Basico, 20 para Estratégia de Comunicagao, 25
para Ideia Criativa e 15 para Estratégia de Midia e Nao Midia)

Licitante 1
a) Raciocinio Basico 3 Apresenta compreensao razoavel das
caracteristicas do Judiciario e do
desafio do briefing, mas sequer
menciona algo sobre a comunicacao
do Judiciario.
b) Estratégia de Comunicacao 20 Estratégia adequada, logicamente
consistente e exequivel.
c) Ideia Criativa 25 ldeia adequada, original, simples e
exequivel.
i
'. !
| |
d) Estratégia de midia e ndo midia 1 | O espelho de midia apresentado nao

. | contém orgamento para todas as
pecas apresentadas.

Verbas para TV muito concentradas
em uma emissora (TV Gazeta).

Municipios escolhidos para
divulgagao por radio ndo sdo os mais
; | populosos de Alagoas. Delmiro
Gouveia (51.997) e Maragogi (32.171)
estdo bem abaixo de Rio Largo
(75.645) e Palmeira dos indios
(73.878), segundo estimativa do IBGE
para 2015.

Total 59
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Licitante 2

s = e e e

a) Raciocinio Basico

N&o abordou as necessidades da |
comunicacao do Judiciario de |

Alagoas em geral, apenas falou

| sobre a questdo da conciliagao e de

forma pouco consistente, utilizando

dados demograficos e sociais nao

relacionados, como acesso a rede

coletora de esgoto.

| b) Estratégia de Comunicagéo

13

Argumentagao genérica e sem
consisténcia.

¢) Ideia Criativa

156

A énfase na imagem de aperto de

{ mdo ndo & uma ideia original. A frase

| “E pra j&” banaliza o instrumento

processual da conciliagao. Pegas de
baixa qualidade estética.

'd) Estratégia de midia e ndo midia
i

Orgamento supera a verba indicada |
no briefing. |

i Total

35




Diretoria de Comunicagéo Social
Praga Marechal Deodoro, 319,

Anexo | — Centro — 4° andar
Tel.: 82.4009.3141 / 3240 - e-mail: imprensa@tjal.jus.br

PODER.
WY (LT CTAR DO
e D2 ALAGONS

Tribunal de Justiga

Licitante 3

a) Raciocinio Basico

4

Apresentou boa compreensao do
Judiciario de Alagoas e das

necessidades de comunicac¢do do
Judiciario, mas abordou de forma
pouco objetiva o desafio proposto.

b) Estratégia de Comunicacao

15

Faltou clareza em alguns pontos da
explicitagdo da estratégia.

c) ldeia Criativa

18

Ideia € muito semelhante a
utilizada em campanha do
Conselho Nacional de Justica
sobre o tema. Faltou de 1

originalidade.

|

d) Estratégia de midia e ndao midia

Total

13

50

Estratégia consistente, porém
deixou de incluir televisdo, meio de
grande alcance, e n&o justificou
essa auséncia.
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j Licitante 4
a) Raciocinio Basico ' 4 | N&o abordou as questdes das
' necessidades de comunicagao do
Tribunal.
b) Estratégia de Comunicacao 17 Estratégia consistente, mas com
argumentos pouco desenvolvidos.
::c) Ideia Criativa 23 Conceito original, adequado e
i simples. Pega para radio pouco
' criativa.
d) Estratégia de midia e ndo midia 14 Estrategia consistente. Faltou _
' explorar mais a questdo dos habitos |
de consumo de comunicagio do |
publico.
Total 58
Licitante 5
a) Raciocinio Basico _ 4 Deixou de apresentar compreenséo |
' i geral das necessidades de
| comunicac¢ao do Judiciario de |
Alagoas.
b) Estratégia de Comunicagao 19 Estratégia adequada e consistente.
Porem, o titulo da campanha € muito
| semelhante ao slogan do Banco do
’ Brasil, “Bom para todos”.
: |
c) Ideia Criativa Design e cores ndo transmitem a
! seriedade necessaria.
| 21 |
| | |
d) Estratégia de midia e ndo midia Prioridade excessiva a a¢des de nao
midia. Midias de massa i
' 9 subutilizadas. I
Total 53 |
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Licitante 6

a) Raciocinio Basico

| 3

N&o apresentou uma compreensao

geral da comunicagao do Judiciario

de Alagoas. Abordagem superficial
sobre o desafio do briefing.

b) Estrategia de Comunicagao 19

Estratégia adequada e consistente,
porém carece um pouco de coesdo
entre 3 linhas de comunicagéo
definidas para os trés targets.

c) Ideia Criativa

15

Conceito visual pouco original,
consistindo apenas na imagem de
um aperto de maos. Falta de coesao
entre as mensagens textuais das
pecgas.

d) Estratégia de midia e ndo midia 10

Falta de consisténcia na escolha das
midias, deixando diluido o impacto
da campanha.

Total

47
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Capacidade de Atendimentc (maximo 15 pontos), Repertdrio (méximo 10 pontos) e Relatos de

Solugdes de Problemas de Comunicacdo (maximo 10 pontos)

Agéncia Um

Capacidade de Atendimento | 14 Clientes com porte e tradicdo.
Numero de profissionais suficientes.
Experiéncia e qualificacdo dos
profissionais adequadas.
Infraestrutura fisica e de tecnologia
adequadas. Informagdes de
marketing, auditorias e pesquisas
relevantes. Sistematica de
atendimento pertinente, porem, o
fato de a maior parte da estrutura
ser em Recife pode prejudicar o
relacionamento com o Tribunal. O
_ texto da proposta se refere a
' “Assembleia Legislativa”, em vez de
' Tribunal de Justica de Alagoas.

Repertério ' 10 Ideias criativas pertinentes. Pecas
bem executadas. Informagdes dai
fichas técnicas prestadas com|

|
clareza. |
|

Relatos de solucdes de problemas 10 As relagbes de causas e efeitos
entre os problemas e as solugdes|
foram explicitadas com,
consisténcia. Os resultados |
apresentados pelos relatos sao
relevantes. ;

|
-
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Clorus

Capacidade de Atendimento 11 Numero reduzido de profissionais.
Além disso, a concentracdo de

| profissionais na area de criacdo da
agéncia nao atende
satisfatoriamente as necessidades
do Tribunal de Justiga.

Repertorio 9 Ideias  criativas  pertinentes. |
Informagdes da fichas técnicas
prestadas com clareza. A execugao
da peca do relato “Seja vocé, seja
Cesmac” deixou a desejar, pois o
ator ndo transmite visualmente a
mensagem proposta.

Relatos de solugdes de problemas 10 As relagbes de causas e efeitos
entre os problemas e as solugdes
foram explicitadas com
consisténcia. Os resultados
apresentadns pelos relatos séo
relevantes.
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Capacidade de Atendimento

| 11

Profissionais relativamente
inexperientes e em numero
reduzido. Principais clientes
apresentados restringem-se a
prefeituras, faculdades e escolas,
indicando inexperiéncia da agéncia
para atender clientes do porte do
Tribunal de Justica.

Repertorio

| Carecem de
criatividade/originalidade as pecas

produzidas para os clientes GPS
Empreendimentos (Anuncic de _
revista), Ao Pharmacéutico (Outbus)|
e Maikai (Outdoor). '

Relatos de solugdes de problemas

Os resultados do relato “Palmeira, i
terra boa de viver” foram descritos |
de forma pouco objetiva. .
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BCCOM

Capacidade de Atendimento 10 Lista principais de clientes
apresentada & pequena g, com
excegao de um, todos sdo voltados
a atividade agropecuaria, indicando
inexperiéncia da agéncia para
atender clientes do porte e da
natureza do Tribunal de Justiga.
Profissionais relativamente
inexperientes e em nimero
reduzido.

Repertorio 7 As pegas produzidas para a Casal
foram desconsideradas, por terem
sido atestadas por um dos membros
da comissao.

Relatos de solugbes de problemas 4 Relato “reduzir perdas € cuidar do
nosso maior bem” foi -.
desclassificado por ter sido atestada]:
por um dos membros da comissdo. |

SIX

Capacidade de Atendimento | 12 Os prazos para criagdo de
i campanhas e projetos gréaficos
! “complexos”, ambos de 30 dias

Uteis, é excessivo.

|

Repertério 10 |Ideias criativas pertinentes. Pecas
'bem executadas. Informacdes da
fichas técnicas prestadas com
clareza.

Relatos de solugdes de problemas 10 As relacbes de causas e efeitos|
entre 0s problemas e as solugﬁesi
i foram explicitadas com |
; ‘ consisténcia. Os resultados |
|apresentados pelos relatos sdo

i 'relevantes. i
| |
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Artecetera

Capacidade de Atendimento 15

|Clientes com porte e tradigéo.
Numero de profissionais suficientes.
Experiéncia e qualificagdo dos|
profissionais adequadas.
Infraestrutura fisica e de tecnologia
adequadas. Sistematica de
atendimento pertinente.
Informagdes de marketing,

auditorias e pesquisas relevantes. |

Repertario 9

Ideias criativas pertinentes, porém o
\video tutorial sobre o Processo
'Eletrénico da OAB é cansativo e
'ndo tem originalidade. Pegas bem
executadas. Informagdes da fichas
técnicas prestadas com clareza.

Relatos de solugdes de problemas 10

As relacdes de causas e efeitos
entre os problemas e as solugdes
foram explicitadas com
consisténcia. Os resultados !
apresentados pelos relatos séoi

relevantes.
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JULGADORA: REJANE MEDEIROS

Plano de Comunicagao Publicitaria
(Pontuacdo maxima 65 pentos, sendo 5 para Raciocinio Basico, 20 para Estratégia de Comunicacgao, 25
para Ideia Criativa e 15 para Estratégia de Midia e Ndo Midia)

Licitante 1

a) Raciocinio Basico ] Apresenta compreensdo das
caracteristicas do Poder Judiciario de
Alagoas e do papel da comunicagao

b) Estratégia de Comunicacao 18 Estratégia sem delimitacdo do target.
Abrange publicos distintos que
necessitam de comunicacao
especifica e adequagdo da
mensagem

c¢) Ideia Criativa | 20 Parcialmente adequada. Nao
[ | apresentou linguagem especifica ao
i publico proposto na estratégia de
comunicagao

d) Estratégia de midia e ndo midia 14 Espelho de midia ndo contemplou
orgamento de todas as pecgas
sugeridas, a exemplo do empena.

Total 57
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_ Licitante 2

a) Raciocinio Basico 3 Nao apresentou conhecimento
adequado das caracteristicas gerais
do Poder Judiciario de Alagoas

b) Estratégia de Comunicagao 15 Faltou compreensdo e consisténcia |
légica na argumentacao estratégica.
N&o se trata de posicionamento
institucional do Tribunal de Justi¢a
de Alagoas

c) Ideia Criativa 15 A proposicao de ideias se
confundem e a repeti¢do do simbolo |
do Poder Judiciario se distancia da |
r originalidade da combinagéo dos |
elementos

d) Estratégia de midia e ndo midia 5 As sugestoes das midias
ultrapassaram a verba
disponibilizada

Total _ :' 38
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Licitante 3

a) Raciocinio Basico

4

Apresenta compreensdo sobre 0 |

Tribunal de Justiga mas ndo {

identifica com clareza o desafio da
comunicagao proposto

b) Estratégia de Comunicag¢ao

16

A estratégia de comunicagéo
defendida ndo contempla a
argumentagao para executar o
desafio de comunicacgao identificado

c) Ideia Criativa

16

Apresentou distanciamento do
universo cultural do publico alvo

d) Estratégia de midia e ndo midia

12

Distribui¢c@o inapropriada de verba e

| ndo demonstrou conhecimento dos

| habitos de consumo de comunicagao

do target para qual sera direcionado
a campanha

Total

48
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14

desafio de comunicagao. Apresenta
originalidade mas prescinde de
absoluta clareza. A metafora da
corda da margem a interpretacdes
desfavoraveis em questdes
conciliatorias

Licitante 4
|a) Raciocinio Basico 5 Conhecimento das caracteristicas
gerais do Tribunal de Justica
b) Estratégia de Comunicacdo 19 | Faltou a explicacdo de como sera |
| trabalhado cada perfil de publico que |
sera impactado
_Ec) ldeia Criativa [ 21 Aideia criativa se aproxima do

j;d) Esgrgtégia de midia e ndo rhi'dia F;Itou e-s.b-ecifica_g_'éo de dados dg
_f | habitos de consumo de comunicagao
f ! do publico alvo
Total 59 |
|
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Licitante 5

a) Raciocinio Basico

5

Apresentou conhecimento das
caracteristicas gerais do Poder
Judiciario de Alagoas e do desafio de
comunicacao

b) Estratégia de Comunicacao

18

Atende ao desafio de comunicagao
mas o argumento nao tem impacto
para todos os publicos envolvidos

c) Ideia Criativa

20

Pouca originalidade. Sobrecarrega a
unidade do discurso com
desdobramentos comunicativos |

excessivos, distanciando do mote
proposto no desafio de comunicagao |

d) Estratégia de midia e ndo midia

13

Deu prioridade a agtes de nao
midia. Faltou explorar midia de
massa que desse credibilidade e
maior alcance a campanha

Total

56
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Licitante 6 i

3 E Conhecimento superficial do Poder |
[ Judiciario de Alagoas. Compreensao |
voltada para aspectos gerais do
Direito carecendo de embasamento

! tedrico para algumas afirmagoes

a) Raciocinio Basico

b) Estratégia de Comunicacao 15 Proposicao estratégica confusa ao
defender a comunicacdo com as 3
vertentes de publicos distanciado do |
objetivo proposto

¢) Ideia Criativa | 15 Falta originalidade na combinacao
dos elementos constitutivos da
pecas publicitarias

d) Estratégia de midia e ndo midia | 10 [ A abrangéncia na definicdo do target |

! diluiu o esforgo de comunicagéo. Ja !
que o numero de insergbes em cada |
i midia ndo se configura numa
i programacéao concentrada.

Total 43
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Capacidade de Atendimento (maximo 15 pontos), Repertdrio (maximo 10 pontos) e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagado (méximo 10 pontos)

Agéncia Um

Capacidade de Atendimento 15 Relevéancia dos clientes atendidos.
Numero de profissionais envolvidos
no Job. Adequagédo da infraestrutura
fisica. Experiéncia curricular dos
profissionais da agéncia. Boa
infraestrutura de tecnologia de
informacao, seguranga dos|
backup's equipamentos de
transmissdo de dados. Numero dei
licenca de softwares, numero de!

computadores, notebooks,
impressos.
|
Repertorio 10 Apresenta variedade de pegas

publicitarias nas midias tradicionais
como televisao, radio, jornal.
Qualidade e acabamento e
finalizagdo das pecas. Clareza nas
informagbes e na execugao dos
trabalhos.

Relatos de solucdes de problemas 10 Consisténcia do  planejamento|
publicitario e adequada proposta |
estratégica para resolugdo do
problema de comunicagao. |
Dimensédo e resultados positivos
| apresentados da campanha
| publicitaria. |
{ |
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.EA adequagdo do numero de|
profissionais distribuidos por cada,
area da agéncia de publicidade esta
concentrada no departamento de
criagéo, distanciamento da
estratégia de comunicagao |
publicitaria do poder judiciario de
Alagoas. Nos recursos materiais |
nao foram  especificados o0s
softwares disponiveis de
gerenciamento de dados,
seguranga de backups e numero de
licengas.

O prazo medio para apresentagao
de solugdo de comunicagdo €
longo.

/A exposicao de motivos para
'resolver o) problema de
comunicagdo do case Cesmac:
“Seja vocé, seja Cesmac” ndo esta|
‘condizente com a ideia criativa. A|
‘expressdo do ator ndo ajuda no|
| convencimento do argumento.

Clorus
Capacidade de Atendimento ' 10
i
Repertorio : 9
Relatos de solugdes de problemas | 10

As solugdes apresentadas pelo
!probiema de comunicagao mostramg
‘consisténcia no planejamento
ipublicitario e importancia nos
} resultados alcangados.
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LaBox

Capacidade de Atendimento 9 Apresenta carteira de principais
|clientes num mesmo segmento
como prefeituras do interior,
faculdades e escolas particulares. |
Numero reduzido de profissionais|
para cada departamento daI
agéncia. Pequena experiéncia dos'

profissionais envolvidos no Job.

Repertério 7 A proposigao de ideias do materiali
impresso sdo bastante simples. Os|
acabamentos das pegas sao
modestas e ndo apresentam
originalidade,

Relatos de solugdes de problemas | 8 No planejamento publicitario para a|
campanha Palmeira, terra boa de
viver nos foi descrito com detalhes
os resultados obtidos.

O case do  “UNILINGUAS’
apresenta pouca variedade de
pecas / material de divulgagoes.
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BCCOM

Capacidade de Atendimento

7 ‘Carteira reduzida de clientes de
|porte  com atividade publicitaria
|voltada  para  produgdo  de|
i?campanhas de comunicacdo de:
|massa. Numero reduzido de;

'profissionais nos departamentos da|

agéncia de publicidade.

Repertorio

7 Cases “Casal 50 anos”
desclassificado pela comissdo de
licitagdo por motivo de atesto da
campanha, por um dos membros da
comissao julgadora.

Relatos de solugbes de problemas

5 Case “reduzir perdas € cuidar do
nosso maior bem” desclassificado
pela comissdo de licitagdo por
membro de atesto de relato por um
dos membros da comissao
! julgadora.




PODER.
JUDICTARIO

R
I DE ALAGOAS

Tribunal de Justica

Diretoria de Comunicagéo

Praga Marechal Deodoro, 319,

Anexo | — Centro — 4° andar
Tel.: 82.4009.3141 / 3240 - e-mail: impren

Social

sa@ltjal.jus.br

SIX

Capacidade de Atendimento 15

Os clientes atendidos tém porte e
tradicdo no mercado alagoano. Os
profissionais elencados possuem
experiéncia e tempo de servigo no|
mercado. As instalagdes fisicas, |
estrutura e recursos materiaisi
disponiveis atendem & execugdo do|
contrato do Tribunal de Justica.
Relevante acervo de livros, banco
de dados, backups e licencas de
software.

Repertério 10

Amplo  repertdério de  pecgas
publicitarias com variedade e
qualidade na execugao. Clareza,
objetividade e originalidade no
material apresentado.

Relatos de solugdes de problemas 10

Os cases
demonstram

apresentados
evidéncia de
| planejamento publicitario
jconsisténcia na resolugdo do
‘iproblema, originalidade na ideia e

i resultados positivos alcangados.
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Os clientes atendidos sao de
diversos segmentos de mercado,
possuem tradicdo e porte em
Alagoas. Corpo funcional com larga
experiéncia publicitaria.
Infraestrutura, instalagoes, recursosz
materiais de boa qualidade.
Disponibilizagdo de  softwares|
atualizados de gerenciamento de|
contas publicitarias.

Apresenta um repertorio de pecas
J!de originalidade mediana com
|pouca diversificagcdo de formatos
‘ publicitarios concentrados na sua
maioria a um Unico cliente: UNIMED

Artecetera
Capacidade de Atendimento 15
Repertério 09
i
i
Relatos de solugges de problemas 10

Os cases apresentados UNIMED e
SUPERPIZZA apontam evidéncia
de planejamento das acbes e
resultados positivos nas solugdes
dos problemas de comunicagao.
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